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エコリノベーションとは？

?エネ 建෺の改修
断೤性の向上

でもຊ౰は、生活を?௚すこと
自෼が実現したい฻らしは何か？

事業者には、消අ者が๛かな฻らしを実現するサポート
をしてཉしい

エコ ＋ リノベーション

•
–

•



事業者の皆༷にお願い

これを機会に、 して下さい

顧客のຬ足?を高めるため、コミュニケーションを重視

自らの強みを活かしつつ、他業種と࿈携し受஫増を໨指す
༷々な事業者をつなぐ会社・組織がඞཁ

๛かなくらしとは？

新しい事業にチャレンジ

（１）リノベーションは、サービス産業

（２）事業者間の連携

（３）これからの住まいについて、考える

–

–
–

–



豊かな生活とは？



おしゃれな空間をつくる

リノア೔ຊ橋ショールーム （株）リビタＨＰより, 



自෼の家は、自෼でつくる

写真ఏ供 小?久ඒ子



好きなものに囲まれる

（ドイツ）Atelierhaus Zeppelin



住み慣れた家に௕く฻らす

ＳＩ住?技術を༻いた在?介護等対応インフィルの開発研究会
代ද：松村秀一、設計：村口ቄ子・໺田࿨子
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リノベーションに関する社会の状況
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ストック型産業へのస換期

?間の新築住?の着工数
?代より、右肩 下がり

現在は、 ?代 の水準

国౔交௨?、建築着工౷計より作成

•
–
–

1980
1960



耐震化、?エネ化

既存住?ストックの性ೳを向上させたい•



人口減少、少子高ྸ化

代（第一次取ಘ者）が ?には ?ൺで໿ ສ人減少• 30 2020 2013 300



人口減少

?に は、居住地域の 割以上の地఺で現在の൒෼以下に人口が
減少（推計）

• 2050 6



ベッドタウンでの高ྸ化



消費者の動向



?エネ、安全・安心を重視する層が増加



「値段が高くても、?いものがཉしい！」

消අ者のニーズのม化•



自෼が気にೖった෇加価値には対価を෷う

「こだわり」を持つ消අ者が増える•



?いほど、こだわりが強い



中古に対する意?のม化

新築は༧算తに手が出ない
築?数より、広さや間取りを重視して、中古を選択

•
•



30代の?収、?༥資産は減少



施主の４割は６０代以上

໿൒数は初めてのリフォーム
受஫が多い෦位はキッチン、トイレ、ཋ室といった水廻り

•
•



消අ者は「?ಁ໌さに?安」

価格がわからない
施工はద?か？

業者選びが?安

•
•
•



ここまでのまとめ

建෺をつくる時代 → いまある
既存ストックの

への対応

価値観のม化
震災後、 する層が増加
一次取ಘ者層は「 」を持つ層の増加
リフォームの施主の４割は６０代以上

消අ者の?安
な価格
の?安

•
–
–

•
–
–
–

•
–
–

建物を使う時代
性能向上

少子高齢化

?エネ、安全・安心を重視
こだわり

?透明
業者選び



事業者に求められること



市場の担い手は、地場工຿ళが最も多い
受஫単価が௿い
手?れの悪い事業

•
•



リフォーム市場は徐々に拡大

市場は໿ ஹ円
（ ?）と ඍ増
設උ౳の修繕維持
が過൒
ຽ間ௐ査では、

?の市場規໛

を ஹ円と༧測

•

•

•
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経産?「リフォームビジネス拡大に向けたษ強会」

＜ํ針＞
ద?な建෺ධ価と?༥支援

中古住?の価値を測るインスペクション
第三者によるධ価に基づく、?༥支援

人材育成
大学との࿈携、事業者とのマッチング

༏? 事業者の?える化

事業者へのインセンティブ
ී及・広ใ

ベストプラクティスのද彰、「リフォーム週間」
ັ?తなまちづくり

地域に根ざした事業者による新ビジネス
エネルギー、安全安心、バリアフリー改修

1.

2.

3.

4.

5.
6.
7.

–
–

–

–
–

–

「どの事業者に頼んだらいいか、わからない」



経産?「先進తなリフォーム事業者ද彰」

（?ಈ産仲介、中古住?ങ取再ൢ、インテリア、インター
ネット、介護౳）との ౳を௨じて、新たなビジネスモ
デルを構築
ಠ自のఏ案により、消අ者の
取組
消අ者ຢは事業者に対する
に対する取組

地域に根ざした家守తな໾割を担うなど、
、地域コミュニティーの活性化を促すよ

うな取組
౳の

社会తニーズを先取りしたಠ自のリフォームの取組

応ื対象事業の?

•

•

•

•

•

?業種
連携

潜在的ニーズを掘り起こす

リフォームのための相談・支
援

魅?的なまち
づくりへの貢献

安心・安全、?エネ・創エネ、暮らしやすさの改善
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経営上の೰み

設計・デザイン?
粗?の確อ
ネットの༗効活༻
人材確อ・育成

リフォームハンドブック ?൛、

ＪＥＣＲＯより

•
•
•
•

なんとか解決したい！
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事業者の皆༷にお願い

これを機会に、 して下さい

顧客のຬ足?を高めるため、コミュニケーションを重視

自らの強みを活かしつつ、他業種と࿈携し受஫増を໨指す
༷々な事業者をつなぐ会社・組織がඞཁ

๛かなくらしとは？

新しい事業にチャレンジ

（１）リノベーションは、サービス産業

（２）事業者間の連携

（３）これからの住まいについて、考える

–

–
–

–


